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Questo numero

Gianpletro Mazzolent

It primo numero della nostra rivista ha raccolto numerost apprezzamenti e
anche un buon successo in termini editoriall. Questa risposta positiva con-
ferma la bonta dell’idea di lanciare ComPol e di farne uno strumento al
servizio della comunita scientifica e delle professioni dell'informazions ¢
della comunicazione. Ne fralamo un incoraggiamento a continuare su que-
sta strada e a migliorare ulteriorments la rivista. Ribadiarmo anche Paper-
tura, in termini di collaborazione, a tutt coloro che desiderano sottoporre
contributi e riflessioni intorne ai temi della comunicazione politica.
Segnaliamo per una maggiore immediatezza nel contatto con la rivista le-
sistenza di un sito internet www.compol.unige.it.

Questo secondo numero ComiPol propone nella sezione “Saggl™ un dos-
sier sulla campagna eletiorale europesa dello scorse anno, una’ sars di
analisi in profondita delle dimensioni comunicazionall e delle implicazioni
sociologiche e politologiche di un evenio eletiorale, poco europes & mol-
to italiano nel significato politico, come da anni la ricerca ci conferima. Non
si tratta di una diminutio soltanto nostra: analoghe focalizzaziont nazions-
li sone riscontrabili in quasi tutti | paesi del’Unione Europea. Le analisi qui
pubblicate, che sono | risultati di un progetto di ricerca che ha coinvolto
vari studiosi all'interno del Cenfro Interuniversitaric di Comunicazione
Politica, non hanno perd I'ebiettivo prioritario di radiografare | motivi della
debolezza dell’idea di Europa, peraltro gia ben noti al ricercator ¢ al lea-
der politici, guanto di indagare sul ruclo che la copertura medisle ha avu-
o nelle definizione degli atteggiamenti e delle Intenziont di voio dell’slet-
torato italiano. Uapproccio & dunque guello tipico degh studi di
comunicazione politica, con Papporto metodologico dell’analisi del conte-
nuto (per lo studio dellagenda mediale elettorale), del sondaggio di opi-
nione {per lo studio degli effetli sulle inferzion di voto) e del focus groups
{per approfondimento delle percezioni del pubblico di quante veicolate
dai media).

L'occasione delle elezioni europee non & che la prima mobilitazions delia
nostra rivista sul tema delle campagne slettorgli, un tema sicuramente di
grande interesse per la comunita sclentifica, per | professionisti della co-
municazione e delinformazione & per il mondo politico.




Carlo Marletli, del’Universita di Toring, ha coordinato la ricerca naziona-
le e introduce | quattro saggl che compongono il dossier e che passano in
rassegna alouni Importanti aspetti delle dinamiche cornunicazionali, sug-
garendo di doorrere al modello delia fine del ‘consenso permissivo’, pro-
poste nel 1994 da alcuni studiost francesi, per comprendere e interpreta-
re le tendenze di lungo termine delle elezioni europes.
Franca Roncarole nel saggio “L'kuropa in agenda. Campagna perma-
nerte ed elezioni di secondo ordine” espone i dati di una attenta analisi del
contenuto dell’agenda mediale delle setlimane di campagna, mette in lu-
ce 'effetio di oscuramento che la guerra in Kosovo ha prodotto sulle te-
matiche elettorall, 8, discutendo la nota ipotesi delle elezioni europee co-
me “slezioni di secondo ordine”, sostiene che essa vada ripensata in
riferimanto al pit generale modello della campagna permanente.
Giorgio Grossi affronta nel saggio “La televisione a tre dimensioni.
Comunicazione mediale e intenzioni di voto nella campagna delle elezioni
suropee 1899” Vannoso problema degli effetti dei media e della televisio-
ne in particolare sul voto. | datl del sondaggi effettuati prima e dopo ia
campagna evidenziano la presenza di un concreto impatio degli spot di
Forza italia trasmesst dalle retl Mediaset sugli orlerntamenti di voto degli
italiani,
Holando Marini e Chiara Moroni, nel saggio “Uintrovabile agenda della
campagna europea 1999” & Martina Barro ed Elena Alemagni Pimpinelli
nel saggio “UEuropa e | suol due volli” trovano una significativa conferma
nelle percezioni rilevate con la tecnica dei focus groups della enfatizzazio-
ne nazionale del’agenda mediale e analizzanc da vicino il grado di sensi-
bilita europea del pubblico esposto al media in campagna.

Nella sezione “Analisi” Barbara Loera riprende, da una prospettiva forte-
mente orlentata all’analisi causale, il terna controverso degli effetti della te-
levisione sul voto. | dati presentati in questo breve saggio riguardanc an-
chessi le Elezioni suropee del 1888, | risultati sono interlocutori: da una
parte viene confermata una forte influenza dei canali televisivi (Hal e
Mediasel) sul’eletiorato italiano, dai’alira, gmg;e al saldo degli effetil in-
crociatl, la televisione non a@l’ﬂbf«i aver modificato in modo rilevante | rap-
porti di forza fra destra e sinistra.

Federico Boni affronta un ‘tema inconsueto per la pubblicistica scientifica
‘ta&'aﬂa, sopratiutto nel campo della politica e della comunicazione politi-
ca gnf cato al tempo stesse mediatico e politico delle notizie sul ma-
ldﬂﬂ dei leader. Bord sviluppa una riflessione sulle rivelazioni fatte da
Berlusconi sul suol problemi di salute e sull'uso politico di quests rivela-

Zioni,
Paolo Natale, nella riflessione “Gli indecisi ed il voto: urincertezza solo



apparente?” tocca uno del temi pia affascinanti del dibattito politologico e
mediclogico contemporaneo, oggetio di una letteratura scientifica sempre
pitt ricca: 1l problema degll ‘indecisl’ e del peso di guesto segmento dal-
Pelettorato che si allarga ad ogni elezione. L'autore pone provocatoria-
mente la questione di fino a che punto gli indecisi sianc davvero da con-
siderarsi indecisi.

Questo n. 2 di ComPol si chiude con la ricea sezione “Strumentt” che
comprende tra le altre le rubriche “Videopolitica”, a cura del Cares di
Pavia, che questa volta riporta i datli sulls “Visibilita delle donne nella co-
municazicne politica televisiva” e "Sondopolitica”, a cura del’Abacus di
Milano, un monitor su “Media e politica: e opinioni degli elsttori”.




