
Silvia Bruzzone è chercheur associè presso il Curapp-CNRS di Amiens (F)
dove conduce attività didattica e di ricerca. Il suo lavoro e i suoi interessi si
concentrano sulle attività di produzione del sapere nella gestione dei rischi na-
turali e nelle politiche di gestione del territorio. Collabora inoltre con il gruppo
Sui Generis, presso il Dipartimento di Ricerca Sociale, Università di Milano
Bicocca. 
Email: silvia.bruzzone@u-picardie.fr 

Luca Lanzalaco è professore ordinario di Scienza politica presso la Facoltà di
Scienze politiche dell’Università di Macerata, membro della redazione della
“Rivista Italiana di Politiche Pubbliche”, dei “Quaderni di Scienza politica” e
del comitato editoriale di “Studi Organizzativi” nonché presidente della asso-
ciazione RFSviluppo. Ha recentemente pubblicato il contributo su Business In-
terest Associations nel volume curato da G. Jones e J. Zeitlin, Oxford Hand-
book of Business History, Oxford University Press (2009) e l’articolo Risco-
prire la razionalità sinottica? Coerenza, razionalità ed efficacia delle politiche
pubbliche su “Rivista Italiana di politiche pubbliche” (1/2010).
Email: lanzalaco@unimc.it 

Laura Lucia Parolin è assegnista di ricerca presso il Dipartimento di Sociologia e
ricerca sociale dell’Università di Milano Bicocca. Le principali aree di ricerca
sono Sociologia dell’organizzazione, Science and Technology Studies e Practice
based Studies. Ha recentemente pubblicato “Sulla produzione materiale. Qualità
sensibili e sapere pratico nella stabilizzazione degli artefatti”, Tecnoscienza. Ita-
lian Journal of Science and Technology Studies, 1 (1), pp. 39-56 (2010), con A.
Bruni, Technological Objects through Discourse: A Case Study from the Field of
Telemedicine, in Lorenzo A., Ramallo F., Rodriguez-Yáñez X. (2009). 
Email: lauralucia.parolin@unimib.it 
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Paolo Rossi è ricercatore presso la Facoltà di Sociologia dell’Università di Mi-
lano Bicocca. I suoi principali interessi di ricerca nel campo della sociologia
dell’organizzazione si concentrano sui processi di comunicazione organizzati-
va, le pratiche di social accountability e gli studi sulla responsabilità sociale
d’impresa.
Email: paolo.rossi@unimib.it 

Alessandro Sinatra, professore ordinario di Strategia e politica aziendale all’u-
niversità C. Cattaneo, ha insegnato sia nei corsi universitari e post universitari
di Istituzioni italiane e internazionali. Direttore dell’area strategia della SDA
Bocconi e poi associate dean per l’internazionalizzazione, è stato consulente
per aziende e organizzazioni internazionali nel campo della strategia e dei pro-
cessi di cambiamento e presidente della Cast managements consultants.
Email: asinatra@liuc.it 

Renato Tagiuri, professore emerito di Social sciences in business administra-
tion presso l’Harvard Business School, ha insegnato nell’Advanced Manage-
ment Program, nel Senior Managers Program e nell’Owner Manager Program.
Ha anche insegnato ed esercitato attività di consulenza in diverse parti del mon-
do nel campo della gestione delle risorse umane e delle aziende famigliari.
Ha ricevuto diverse importanti onorificienze dalla Harvard University e la lau-
rea onoris causa dall’Università di Verona.
Email: rtagiuri@hbs.edu 

Matteo Togni è professore di Psicologia delle organizzazioni presso l’Univer-
sità degli Studi di Bergamo, ha insegnato Psicologia sociale presso l’Univer-
sità Cattolica del Sacro Cuore di Milano. Si occupa da diversi anni di stress e
benessere organizzativo svolgendo attività di ricerca e di consulenza nel mon-
do delle imprese industriali e familiari.
Email: matteo.togni@unibg.it
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